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Biography

Professeure assistante en management a I'lPAG Business School, Paris. Elle enseigne les sciences de gestion depuis
2009. Elle détient un doctorat en sciences de gestion de I'Université de Bretagne Occidentale, en France, depuis 2011. Ses
recherches portent sur I'entrepreneuriat, I'égalité de genre et la RSE.

Elle est certifiée en “Entrepreneurship Development Skills for non-business students” délivrée par HECD en partenariat avec
ECD et la Florida State University. Membre de la chaire IPAG "Vers une entreprise inclusive". Membre de 'ONU Femmes
France, depuis 2023.

Education

2011 : Docteure en Sciences de Gestion, Université de Bretagne Occidentale, France



Teaching Areas

e Management stratégique
¢ Introduction au management

e Logistique supply chain

Research Areas

e Entrepreneuriat
e L’égalité de genre

e RSE

Professional experiences

e Mentor en entrepreneuriat pour les femmes et les jeunes étudiants. Elle posséde une vaste expérience, notamment
avec le "Hult Prize", la plus prestigieuse compétition internationale d'entrepreneuriat social pour étudiants.

o Certifiée en "Management consulting essentials" (2021) délivrée par le CMC (The International Council of
Management Consulting Institutes) et le SMDC (The Society of Management and Consultant Development).
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