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Biography

Imen Safraou est professeur en marketing et responsable du département marketing et communication a IPAG Business
School. Ses recherches portent principalement sur les problématiques liées aux personnes agées, et explorent notamment
leurs comportements. Elle se concentre également sur les domaines de lintention entrepreneuriale et de I'approche
cognitive de I'entrepreneuriat. Imen est l'auteur de plus d’'une dizaine d'articles publiés dans des revues hautement classées
; elle a également publié des articles dans des revues professionnelles et des livres édités.

Education

2019: Qualification aux Fonctions d’Enseignant Chercheur, Conseil National des Universités, France
2009: Qualification aux Fonctions d’Enseignant Chercheur, Conseil National des Universités, France
2009: Doctorat en Sciences de Gestion, Université Paris Dauphine, France

2002 : DEA en Marketing, Institut Supérieur de Gestion, Tunis

2000 : Maitrise en Sciences de Gestion, Institut Supérieur de Gestion, Tunis



Teaching Areas

* Marketing stratégique

* Marketing opérationnel

e Comprehension du consommateur
 Initiation a la méthodologie de recherche
e Business game

* Méthodologie de mémoire

Research Areas

e Comportement du consommateur
* Seniors
e Communication

» Entrepreneuriat

Professional experiences

2013-2020: Directrice du Departement Marketing, PSB Paris School of Business, France
2009-2020: Professeur Associé, PSB Paris School of Business, France
2007-2009: ATER, ESA, Université de Lille 2, France

2003-2009: Membre du Laboratoire de Recherche DRM-DMSP, University Paris Dauphine, France
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