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Biographie

Jeanette McDonald est chargée de cours en Marketing à l'IPAG Business School où elle est responsable de programme
pour le MSc en Marketing International / Marketing International avec le Tourisme et les Événements. Elle a obtenu son
Doctorat en Marketing de l'Université de Nice, Sophia Antipolis et sa Maîtrise en Marketing Européen et Tourisme de
l'Université Napier d'Édimbourg en Écosse. Ses recherches ont été publiées dans le Journal Maghreb-Machrek et
présentées et publiées dans les actes du Congrès de l’ADERSE et de la Conférence Scientifique du Tourisme Durable.
L’expérience de Jeanette dans l’Industrie et la Gestion se situe dans l’environnement des services et de la vente au détail.
Ses intérêts de recherche portent sur la construction d'images de destinations touristiques et son influence sur le
comportement et le choix des consommateurs, le tourisme éthique et les voyages des étudiants et des jeunes.

Éducation

2015: Doctorat en Gestion (Ph.D) Spécialisation Marketing. Université de Nice, Sophia Antipolis

2006: M.Sc en European Marketing and Tourism, Edinburgh Napier University, Grande-Bretagne

1996: Licence (BA) Hospitality (Tourism Management). Edinburgh Napier University, Grande-Bretagne

Teaching Areas



Gestion du marketing stratégique, Marketing Sectoriel (Services et B2B), Marketing stratégique international, Principes et
pratiques du marketing, Recherche en marketing, Méthodes de recherche, Stratégie de marketing, Marketing touristique,
Gestion du tourisme

Research Areas

Construction d'image de destination touristique et son influence sur le comportement et le choix des consommateurs,
Tourisme éthique, Voyages étudiants et jeunes

Professional experiences

Depuis 2001: Enseignant en Marketing / Stratégie et Tourisme. IPAG Business School, France

Depuis 2009: Responsable de programme M.Sc - IPAG Business School, France & Université partenaire

2012-2014: Enseignant en Marketing, IAE, Nice, France

2004 - 2009: Enseignant en Marketing et Tuteur Académique. SKEMA, Sophia Antipolis, France
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