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Biography

Dr. Stefania Masè est Professeure associée à l’Ipag Business School, où elle assume la responsabilité du Master en
Management International et dispense des cours de marketing et de méthodes de recherche.

Titulaire d’un double doctorat de l’Université de Macerata en Italie et de l’Université Sorbonne Lettres en France, elle
conjugue la recherche en gestion avec la philosophie esthétique. Ses recherches, influencées par la Théorie Institutionnelle,
explorent les liens entre les institutions, le comportement des consommateurs et les dimensions esthétiques du marketing.
Ses travaux sont publiés dans des revues internationales et présentés lors de conférences en France et à l’étranger. Une
partie de ses recherches a également été consolidée dans son ouvrage Art and Business: Perspectives on Art-Based
Management, publié chez Springer en 2020.

Son champ d’études s’étend à divers contextes, notamment les marques de luxe, les plateformes de rencontres en ligne, et
plus récemment, les entreprises familiales grâce à sa participation active au sein du Successful Transgenerational
Entrepreneurship Practices (STEP) Project Global Consortium

Éducation

2016: Ph.D., Management and Accounting (Macerata U., Italie) & Commerce International et Europe (Sorbonne U., France)

2010: Diplôme de Master en Publicité et Communication d'Entreprise

2009: Post Graduate Course in International Trade



Teaching Areas

 

Principes de Marketing 

Methodologies de la recherche

Gestion des marques du luxe

Art & Business 
 

Research Areas

 

Marketing

Consumer culture theory

Institutional theory in marketing

Family and family business

 

Professional experiences

 

2023: Professeure Associé en Marketing at IPAG Nice, France
2021: Membre du Successful Transgenerational Entrepreneurship Practices (STEP) Project Global Consortium
2018: Directrice Academique du Master in International Management, IPAG Nice and Paris Campuses
2018 - 2022: Professeure Assistante de Marketing at IPAG Nice, France
2016 - 2018: ATER (Attaché Temporaire d’Enseignement et de Recherche) à l’IAE Pau-Bayonne, France
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