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Biographie

Mohamed Akli Achabou est professeur de Stratégie, de RSE et d'Ethique du Marketing d'Entreprise a I'PAG Business
School. Il est titulaire de plusieurs diplomes de Master en Economie Agricole et Alimentaire ainsi que d’'un Doctorat en
Sciences de Gestion de Montpellier SupAgro et a obtenu son Habilitation a Diriger les Recherches (HDR) en 2015 a
I'Université Montpellier 1. Il est membre du groupe de recherche «Vers une entreprise inclusive», IPAG BS Research Lab et
a publié dans de nombreux revues scientifiques telles que Journal of Business Research, Journal of Business Ethics,
Business Strategy and the Environment et European Business Review, ayant remporté des prix pour ses publications,
comme le prix du meilleur article empirique a la conférence AIMS 2016. Ses recherches portent sur la consommation
responsable et RSE dans les entreprises et il est intervenu lors de différentes conférences sur le sujet.

Education

2015: Habilitation a Diriger les Recherches (HDR), AES, Université Montpellier 1
2010: Doctorat en Sciences de Gestion, Montpellier SupAgro

2008: Master en Ingénierie commerciale, EM Strasbourg

2004: Master en Economie agricole, alimentaire et développement rural, ENSA

2003: Master en Economie alimentaire internationale et gestion des PME, IAM Montpellier



2002: Ingénieur en Economie agricole, Alger

Teaching Areas

Business: Stratégie, Marketing, Marketing responsable, Théorie des organisations, Méthodologie de la thése, Economie:
Economie d'entreprise, Socio-économie de l'organisation, Entreprises et marchés, Microéconomie, Histoire des faits
économiques, Information et risques, Macroéconomie

Research Areas

Strategie, RSE, Ethiques de I'Entreprise et du Marketing

Professional experiences

Professeur invité de Stratégie (Master 2 Business engineering) a TEMA Alger
Depuis 2010: Professeur a I'lPAG Business School
2009-2010: Assistant - Sup Formation Strasbourg.

2005-2008: Assistant - Université de Montpellier
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